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\ Des de fa uns anys la paraula Gentrificacié apareix més i més en debats, converses, mitjans
! de comunicacié i teories sociologiques sobre la vida en lo ciutat i els barris, la
1 metropolitzacié o el desenvolupament urbanistic.
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| Potser algunes persones pensen que aquesta paraula estd de moda. | altres utilitzen la

U un exercici Xi i ien ser g 'aqu
| para la sense fer un exercici de reflexid sobre si elles podrien ser també agents d'aquesta
i Gentrificacio. Pero no obstant la gentrificacio és un procés real i latent.
I
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QUE VOL DIR GENTRIFIC
Generalment estd definida com el procés mitjangant el qual la poblacié original d’un

sector o barri, generalment céntric i/o popular, és progressivament desplagada per
una altra de nivell adquisitiv major.

Aquests processos son clarament visibles en molts centres historics de civtats arreu del
mon i en barris com Gracid o el Raval a Barcelona, Lavapies o Chueca a Madrid o en el cas de
Valéncia Russafa o el Carme.
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: En alguns d'aquests barris el procés comencd fa décades i actualment la poblacid i
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I U i viada. Barri i i i
I'estructura del barri esta ja completament canviada. Barris de poblacid obrera i/o marginal
1] . . ’ . . g .
| s'han convertit en barris turistics i temdtics, com a Chueca en Madrid, o estan poblats
! majoritdriament per una nova classe académica i cultural amb alt poder adquisitiv, com @
. . . . . . L] “ .

1 Mission District en San Francisco o Prenzlaver Berg en Berlin, que s'han creat el “seu barri a
: mida” amb el seu comerg, les seves botigues i el seus bars cars i
e . 0 [1] .

i elitistes. | quasi tots els centres de les ciutats "acaben convertint-se
. en no llocs, espais on és ficil per a qualsevol persona manejar-se,
| jo que estan completament estandarditzats”.
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En altres, com Russafa o el Carme, el procés estd en plena marxa. També
al Cabanyal el perill d'un increment substancial del prev de vida i
d'habitatge és evident des que el govern va paralitzar els plans de
prolongacié de I'avinguda Blasco Ihafiez. D'aquesta manera de nou
resulta un barri interessant per a inversors de tot tipus. Aixd es
manifesta, per exemple, en el sorgiment de moltes immobiliaries noves
amb un focus al Cabanyal i campanyes pel desplagament de part de la
poblacié més marginal.

Més concretament, immobiliaries com Cabanyal VIU estan de celebracié
jo que “El Cabanyal estd en la linia de superar en singularitat i atractiv
altres zones per convertir-se en un barri temdtic. Un antic poblat mariner, en plena
transformacié, per atreure inversié on ja gaudeixen d'una excel-lent salut el comerg i
I'hostaleria”. | un arquitecte belga explica a Las Provincias que “és el moment de comprar o
invertir, tant en una llar com en un negoci, perqué ja es va notant la pujada dels preuvs.”

La gentrificacié no és una estratégia planificada, encara que I'administracié pablica i
'economia privada moltes vegades intenten accelerar i dirigir el seu desenvolupament.
La gentrificacio és un procés social i economic que segueix la logica del sistema
capitalista.
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: En aquest sistema, que domina les nostres vides en quasi tots els aspectes, la generacio
i de profit i plus-valua de qualsevol producte, siga material o immaterial, es un dels seves
| principis basics. L'objectiv de guanyar profit a través de I'explotacid del treball d'altres,
! d'inversions i d'especulacio immobilidria i financera, de vendre i d'oferir serveis socials,
i culturals, educativs, d'odi, etc., mai és suficient. Aquest [dgica inclou també la importancia
| de creixement del negoci i la constant cerca de nous mercats per a mantenir la
: competitivitat.
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Els processos de gentrificacio segueixen un patro: barris obrers i migratoris situats
més o menys céntrics en una civtat de baix nivell adquisitiv es fan atractius pels pioners;
les estudiants, artistes i grups subculturals. Aquests pioners, que moltes vegades porten
un altre estil de vida i d'oci que els habitants originaris, comencen les seues activitats
culturals propies; creen bars, espais d'art i d'oci, els seus primers negocis, esdeveniments
i trobades on la cultura és un producte més de consum. Esta nova vida cultural converteix
el barri en un objecte d’interés per viure, d'oci i de comerg per classes amh més poder
adquisitiv.

Aquest procés de valoritzacié econdmica obri més i més possibilitats
per a inversors i a una reurbanitzacio planificada i la instauracio d'uns
serveis i comer¢os que sols responen a les necessitats dels nous
habitants.

La conseqiiéncia és una pujada constant del cost de habitatge
i la vida en aquests barris amb un efecte d'expulsié dels habitants
anteriors. Molts d’aquests, nascuts i criats al barri, se senten aliens a
alld nou que s'estd gestant i decideixen marxar.

0 Altres, amb menor renda, no poden fer front als nous lloguers i sdn
/ marginats, discriminats i desplacats fora del centre de la civtat,
moltes vegades a altres llocs més degradats i estigmatitzats.

Al mateix temps, incrementen els controls policials, centrant-se en
determinats grups de poblacié més vulnerables. Amb la intencié de
crear un harri segur, s’expulsen les persones que no tenen lloc en la

.

nova imatge del barri.

Pel que fa als pioners d’aquest desenvolupament, com poden ser estudiants o artistes, bona
part també es veuen afectades per la segregacid i el desplacament econdmic. Una vegada
s‘acompleix el procés de gentrificacid es veuven forcats a abandonar el barri i haver



D'ultra banda, moltes estudiants viuen en pisos compartits amb poc espai personal i estan;
disposades a pagar més per a viure en barris de moda. Val a dir que quan les estudiants !
acaben els seus estudis, comencen a treballar, augmenten les seues possibilituts.
economlques i passen de pioneres a agents directes de la gentnflcuuo Diferents negous i
iniciatives “alternatives” s'adapten al nou mercat i es professwnullizen ésa d|r|
perpetuen la logica del creixement, innovacié i profit o son desplagats per altres

comergos més competitius. :

En I'estat espanyol alguns d'estos processos s'han alentit els Gltims anys a conseqiiéncia de: |

1. Per la baixada del preu de 'habitatge com a conseqiiéncia de I'explosié de la bombolla,
Inmobiliaria de 2007/2008. I

|
2. Perqué un dels classics particips de la segona fase de la gentrificacid estd afectat per la]

baixada del sev poder adquisitiv, causada per falta de treball remunerat, els sous baixos, les
retallades pabliques i molts altres factors econdmics: La classe mitjana-alta académica d'un |
entorn social que estd disposada a pagar més per un cert estil de vida.

El paper de la cultura en els processos gemrlflcudors ha tingut en la instal-lacié
i produccio dels artistes un dels seus agents més dindmics i influents.
L'activitat de les artistes transformaven la lletjor de I'espai
gentrificable, en font d'admiracio i inspiracié que és susceptible d'atreure
grups socials amb ric capital cultural i, a més, facilment assumible pels
mecanismes de I'economia de mercat per a la seva comercialitzacié.

Aixi, I'artista englobaria una categoria que avui podria incloure professions com
la de gestor cultural, I'activista cultural, dissenyadors, etc.

Identificariem a aquests agents denominats com a “estil neo bohemi” que
adquireixen rellevancia quant al sev paper transformador dels teixits urbans
per la seva vinculacid del que s'ha anomenat classe creativa.

Aquesta capacitat de transformacio de I'espai gentrificable per part del grup |
adscrit al concepte de neo hohémia es deriva, com apuntdvem a dalt, en la
revaloracié de nombrosos aspectes que es conciten en el paisatge de molts
d'aquests barris: exemples d'aixd hi ha per onsevulla i es reflecteixen en la
forma arquitectonica que muta amb el procés gentrificador:

una antiga fabrica convertida en espai de creacid artistica, bars de moda en
antics comergos tradicionals, el teixit comercial original substituit per negocis derivats de les |
inddstries culturals i la moda, etc. La recomposicié d'aquests barris es converteix en una font !
d'acumulacié de capital a través de la seva transformacié en espais de produccié i consum |
cultural, un exemple son els festivals quees converteixen en macro trobades d'artistes d'unes |
mugnltuds que el barrl no pot ussumlr i converteixen molts barris en una icona de festivals i |
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PERO QUE FER?

Un dels grans problemes és que la gentrificacié es un procés capitalista
1 que normalment no passa per una intencié i planificacié prévia. La gran majoria dels

| pioners no volen revaloritzar economicament harris i les seuves iniciatives i projectes

en la gran majoria que solen enriquir i dinamitzar la vida cultural d'un barri.
1 Perd la seva activitat cultural, comercial i artistica obri casi avtomaticament les portes a una
I explotacié de les possibilitats economiques d'un barri i I'expulsié de la poblacié més
] marginada.

. Pero com podem crear projectes i ofertes culturals, alternatives,
| creatives i comunes sense caure en aquesta trampa i fer-nos agents
de processos del desplugument de persones de menys possibilitats
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' adquisitius i de valoritzacié capitalista d'un barri?

|t Impulsar I'art politic i critic que s'aprope a la gent i expresse les

' necessitats del barri.

* Concebre la cultura com un element que s'ha de produir i compartir i no
com un instrument de consum.

* Reflexionar honestament sobre el nostre propi rol a I'hora de crear oferies
culturals i pensar com influird en el barri el nostre projecte. |

* Crear campanyes i xarxes de suport mutu. I

*Ser conseqiient amb idees d'autogestié i funcionament no-comercial de les,
nostres iniciatives. '

*Que I' apropiacio de I'espai d'un barri en degradaci6 no siga un procés de |
gentrificacid sind una possibilitat de construir una alternativa urbana front,
al pes del capital econdmic. l

* Questionar la distribuccié i la generacié actual de propietat en terra,
vivienda i edificis.

* Fer visible, informar i nomenar al sistema econdmic actual pel sev nom:
sistema capitalista.

Unes primeres passes podrien ser:
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* Mlllorur Ies condicions d'accés a I hubnuige fomentant el manteniment de :

la renta antiga i el limit del preu de I'habitatge sempre defensant el dret |
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universal d'accés a I'habitatge. I

*Crear i donar suport a iniciatives com els sindicats de lloguer. |
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* Ocupar espais buits que son objectes d'especulacié o ens troben sense 0s. ;
* Evitar crear activitats culturals o festivals sense contingut politic que donen marca a un barri |

amb el que es facilita la seva explotacio a través de la publicitat comercial. :

Aquestos festivals tenen tendéncia a créixer fins perdre el seu cardcter col.lectiv :
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fins convertir-se en un macro-event d'oci comercial més. I



